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از توجه و دقت شما در بررسی مقاله و ارائه‌ی نظرات سازنده‌تان سپاسگزارم. تمام نکاتی که مطرح کرده‌اید به دقت مورد بررسی قرار گرفت و اصلاحات لازم به شرح زیر انجام شد:

1. ویراستاری ادبی بر روی مقاله انجام شد.
2. رفرنس‌نویسی داخل متن و پایان‌نامه مقاله مجدداً چک و اصلاح گردید.
3. چکیده انگلیسی مجدداً بازنگری و اصلاح شد.
4. در پایان مقاله، محدوده‌ها و پیشنهادات مرتبط با تحقیق برای محققان آینده اضافه گردید.
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Abstract 
Professional ethics in sports media plays a vital role in ensuring the accuracy, fairness, and accountability of sports news reporting, significantly shaping audience trust and the credibility of the media. The primary aim of this study is to propose a specialized model for news coverage in Iranian sports media, with a strong emphasis on professional ethics. Adopting Charmaz’s (2006) constructivist grounded theory approach, this qualitative research gathered data through purposive sampling, combined with the snowball sampling technique. In-depth, semi-structured interviews were conducted with 23 experts in sports management, communication, and media, with the sample size determined by theoretical saturation. Data analysis was facilitated using NVivo V.12 software for systematic manual coding. The findings suggest that the proposed professional model for sports media news coverage, grounded in professional ethics, comprises five key components: producing content with a localized focus, fostering effective interaction with the target audience, diversifying content and programming, continuously adapting to audience needs, and aligning content and language with audience preferences. This model emphasizes the importance of ethically accurate and truthful reporting of sports events, while also ensuring responsiveness to audience needs and feedback. Furthermore, it underscores the necessity of developing content that respects audience rights and reflects professional ethical standards. Key recommendations include expanding localized news coverage and organizing interactive events to enhance audience engagement.
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چکیده
  اخلاق حرفه‌ای در رسانه‌های ورزشی نقش حیاتی در تضمین دقت، انصاف و مسئولیت‌پذیری در انتقال اخبار ورزشی دارد و تأثیر زیادی بر اعتماد مخاطبان و اعتبار رسانه‌ها می‌گذارد. هدف ‌نهایی مطالعه حاضر، ارائه یک مدل اختصاصی پوشش‌خبر در رسانه‌های‌ورزشی ایران با رویکرد اخلاق‌حرفه‌ای است. این مطالعه کیفی، از روش ‌شناسی نظریۀ زمینه‌ای ساخت‌گرای چارمز (2006) استفاده می‌کند. داده‌های پژوهش از طریق نمونه‌گیری هدفمند با تکنیک گلوله ‌برفی و بر اساس مصاحبه‌های عمیق نیمه ‌ساختاریافته با خبرگان مدیریت ‌ورزشی و ارتباطات و رسانه، جمع‌آوری شد. شمار مشارکت‌کنندگان در پژوهش با استفاده از شاخص اشباع ‌نظری به 23 نفر رسید. نرم‌افزار NVivo V.12 برای تسهیل کدگذاری و تجزیه و تحلیل دستی مورد استفاده قرار گرفت. مشخص گردید که مدل‌ حرفه‌ای اختصاصی پوشش خبر رسانه‌های ‌ورزشی با رویکرد در اخلاق‌ حرفه‌ای، از 5 محور اصلی تولید محتوا با تأثیرگذاری محلی، تعامل مؤثر با مخاطبان اختصاصی، تنوع در محتوا و برنامه‌ها، تداوم در تطبیق با نیازهای مخاطبان و در نظر گرفتن سلایق مخاطبان، تشکیل شده است. این مدل با تأکید بر تطابق محتوا و زبان با سلایق و نیازهای مخاطبان، از جنبه اخلاق حرفه‌ای تأکید بر انعکاس صحیح و دقیق رخدادهای ورزشی می‌نماید. توسعه محتواهای واکنشگرا به نیازهای مخاطبان و توجه به بازخوردها نیز نشان‌دهنده پاسخگویی به انتظارات اخلاق حرفه‌ای و احترام به حقوق مخاطبان است. توسعه بخش‌های خبری محلی و برگزاری رویدادهای تعاملی، از پیشنهادات این مطالعه بود.
کلمات کلیدی: پوشش اخبار، رسانه‌های ورزشی، اخلاق حرفه‌ای، ارتباطات ورزشی، برساخت‌گرایی.
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مقدمه
 در دنیای پرهیاهو و پرشور ورزش، رسانه‌های ورزشی به یک نیروی قدرتمند تبدیل شده‌اند که نه تنها وقایع ورزشی را روایت می‌کنند، بلکه ادراکات عمومی را شکل داده و فرهنگ‌ها را می‌سازند. رسانه‌ها از استادیوم‌های شلوغ گرفته تا دل هواداران در سراسر جهان، پلی هستند که انسان‌ها را در لحظات پیروزی، شکست و استقامت یکپارچه می‌سازند. این رسانه‌ها تنها به گزارش‌گری رویدادها محدود نمی‌شوند، بلکه تأثیر عمیقی بر هویت جمعی و جهانی ورزش دارند، به‌گونه‌ای که هیجان و شور ورزشی را برای میلیون‌ها نفر به تجربه‌ای فراگیر تبدیل می‌کنند (1). رسانه‌های ورزشی نه تنها بازتابی از رخدادهای ورزشی بلکه ستون فقرات سرگرمی و جریان اطلاعات در دنیای امروز هستند (2). این رسانه‌ها به عنوان یک دریچه انحصاری به دنیای ورزش عمل می‌کنند که لحظات انسانی همچون پیروزی‌ها و شکست‌ها را ثبت و روایت می‌کنند (3). در حقیقت، نقش رسانه‌های ورزشی در دنیای مدرن آن‌قدر برجسته است که نمی‌توان از اهمیت آن در شکل‌دهی به تجربه‌ و فرهنگ عمومی چشم‌پوشی کرد (4).
در جامعه، نقش رسانه‌های ‌ورزشی چند وجهی است؛ از جمله این نقش‌ها می‌توان به آموزش، سرگرمی و الهام بخشی، اشاره نمود (5). رسانه‌های ‌ورزشی، پل بین جوامع مختلف می‌باشند و به عنوان منبع غرور ملی عمل می‌کنند و اغلب دستور کار گفتمان‌های عمومی را تعیین می‌کند. با این حال، تأثیر آن با مسئولیت حفظ استانداردهای اخلاقی همراه است. در گرما گرم رقابت برای جذب مخاطبان، رسانه‌ها باید از میدان معضلات اخلاقی عبور کنند و نیاز عمومی به اطلاعات را با حریم خصوصی و منزلت افراد متعادل کنند.
در دنیای پویا و همیشه در حال تغییر رسانه‌های ورزشی، اخلاق‌ حرفه‌ای به عنوان یک چالش اساسی برای فعالان این عرصه مطرح شده است (6). این بیانیه بر نقش محوری رسانه‌های ‌ورزشی در دنیای مدرن تأکید می‌کند که نه تنها سرگرمی بلکه بر هنجارها و ارزش‌های فرهنگی نیز تأثیر می‌گذارند (7). پیک و رل (2013) معتقدند رسانه‌های ‌ورزشی به‌ عنوان دریچه‌ای اجتماعی عمل می‌کنند که از طریق آن موضوعات جنسیتی، نژادی، اقتصادی و سیاسی اغلب منعکس می‌شوند و نقش حیاتی آن را در شکل‌دهی گفتمان افزایش می‌دهند (8).
مک انیس (2023) اخلاق‌ حرفه‌ای را مجموعه‌ای از اصول و قواعدی که باید در رسانه‌ها رعایت شود تا حقوق افراد و جامعه حفظ شود، می‌داند (9)؛ پلایسانس و همکاران (2012) آن را تعهد به راستی، درستی، انصاف و احترام به مخاطبان در تولید و انتشار محتوا، معرفی می‌کند (10)؛ اسماعیل‌زاده و درزیانی (1396) آن را مسئولیت‌پذیری رسانه‌ها در قبال جامعه و تلاش برای ارتقای سطح آگاهی و فرهنگ عمومی، تعریف کرده است (11)؛ همچنین مگرات (2020) معتقد است، پایبندی به اصول اخلاقی در تمام مراحل تولید و انتشار محتوا، از جمله تحقیق، نگارش ویرایش و انتشار، تعریف اخلاق‌ حرفه‌ای است (12).  
چالش رفتار‌ حرفه‌ای عمیقاً با یکپارچگی پوشش خبری در ورزش درهم تنیده است (13). کشش بین ارائه محتوای انحصاری و رعایت دستورالعمل‌های اخلاقی اغلب رسانه‌های‌ ورزشی را در دوراهی قرار می‌دهد. این متخصصان باید با مسائل مربوط به انصاف، تعصب و احساساتی بودن مبارزه کنند و در عین حال به یک کدرفتاری که به نفع ورزش، موضوعات داستان‌هایشان و مخاطبانشان باشد، پایبند باشند (14).
پوشش‌ خبری در ورزش از گزارش لحظه‌ای و تفسیر روشنگرانه گرفته تا داستان‌های عمیق و روزنامه‌ نگاری تحقیقی، متغیر است (15). دریچه‌ای که رسانه‌ها داستان‌های ‌ورزشی را از طریق آن ارائه می‌کنند، می‌تواند افکار عمومی را شکل دهد و بر روایت پیرامون ورزشکاران و بازی تأثیر بگذارد (16). وانگ و هوان (2023)  معتقد است با توجه به قدرت داستان ‌سرایی، هر تصمیمی که توسط متخصصان رسانه گرفته می‌شود، دارای وزن و تأثیر بالقوه است (17).
مدل‌های پوشش‌ خبری در رسانه‌های ‌ورزشی، به منظور بهبود فرآیند تولید و ارائه خبر و تحلیل در حوزه‌ ورزش ایجاد شده‌اند. این مدل‌ها به صورت گسترده از الگوها و رویکردهای مختلفی برای ارائه محتوا و مشارکت خوانندگان استفاده می‌کنند (18). یکی از ویژگی‌های مهم این مدل‌ها، توجه به تعادل بین تفریح و اطلاع‌ رسانی است. به عبارت دیگر، در حالی که سعی در ارائه خبرها و تحلیل‌هایی اطلاعاتی و موثق دارند، همچنین سعی می‌کنند مخاطبان را به صورت جذاب و سرگرم‌کننده درگیر کنند. از الگوهای تحلیل داده، آمار و ارقام ورزشی و مصاحبه با نخبگان و ورزشکاران برای تولید محتوا استفاده می‌شود (13).
یکی از الگوهای رایج در این مدل‌ها، الگوی چهارگانه تحلیل خبرهای ‌ورزشی است که شامل وقایع و اطلاعات اصلی، تحلیل و تفسیر، اظهارنظر و نقدها و تجربیات و حوادث جانبی، می‌باشد (18). این الگوها تحلیل جامع رویدادهای ورزشی را ممکن می‌سازند و برخی با استفاده از روایت داستانی، مخاطبان را بیشتر درگیر می‌کنند. در مجموع، مدل‌های پوشش خبری ورزشی با دقت در اطلاعات و توجه به نیازهای مخاطبان، بهبود کیفیت محتوا و افزایش تعامل را هدف دارند.
بررسی‌ها نشان می‌دهد که مطالعات محدودی درباره مدل‌های پوشش خبری در رسانه‌های ورزشی ایرانی انجام شده است. حسن‌بنا و همکاران (2023) به موانع فرهنگی و اجتماعی پوشش خبری ورزش بانوان در مسابقات برون مرزی پرداخته‌اند (19). آقاخانی و همکاران (2022) به تأثیر پوشش رسانه‌ای در موفقیت‌های دیپلماسی فوتبال اشاره کرده‌اند (20). سلطانی و همکاران (2021) نیز بر اهمیت بی‌طرفی رسانه‌ای و نقش آن در توسعه پایدار ورزش تأکید کرده‌اند (21)؛ در همین زمینه، قاسمی و همکاران (2020) نشان دادند که وب‌سایت‌های آموزش و پرورش استان‌ها تفاوت معنی‌داری در پوشش رشته‌های ورزشی دارند و پیشنهاد دادند به سایر رشته‌ها هم توجه شود (22). ملائی و سلیمی (2019) بر اهمیت برنامه‌های انتقادی صدا و سیما در پیشگیری از فساد در فوتبال تأکید کردند (23). نظرویسی (2013) بر ضرورت استفاده از تلویزیون استانی برای ارتقای ورزش بانوان تأکید نمودند (24). کشگر و همکاران (2015) نیز تفاوت‌های معنی‌داری بین پوشش ورزشی دو خبرگزاری ایرنا و بی‌بی‌سی در موضوعات مختلف ورزشی یافتند؛ مشخص گردید در تمام متغیرهای تحقیق به استثنای پوشش اخبار ورزش ‌ملی، خبرگزاری ایرنا در مقایسه با خبرگزاری بی‌بی‌سی در سطحی پایینتر قرار داشت (25). 
ادبیات تحقیق نشان می‌دهد که علی‌رغم تلاش‌های پژوهشی پیشین، مطالعات محدودی به تدوین و ارائه مدل‌های جامع و بومی پوشش خبری ورزشی در ایران پرداخته‌اند. بیشتر تحقیقات موجود صرفاً به موضوعاتی پراکنده نظیر موانع فرهنگی و اجتماعی در پوشش ورزش بانوان (مانند محدودیت‌های اجتماعی و نگاه‌های سنتی)، نابرابری جنسیتی در ارائه اخبار ورزشی و نقش رسانه‌ها در دیپلماسی ورزشی اشاره کرده‌اند. برخی دیگر از پژوهش‌ها بر فسادهای ساختاری و ضعف شفافیت رسانه‌ای در فوتبال تمرکز داشته‌اند، اما هیچ‌یک نتوانسته‌اند یک مدل فراگیر برای اخلاق حرفه‌ای و استانداردهای پوشش خبری تدوین کنند. از سوی دیگر، تحقیقات نشان داده‌اند که رویکردهای فعلی رسانه‌های داخلی، اغلب فاقد بی‌طرفی و عدالت در پوشش خبری رشته‌های ورزشی هستند و تمرکز بیش از حد بر فوتبال، سبب نادیده گرفتن سایر رشته‌ها شده است. به‌طور مثال، قاسمی و همکاران (2020) نشان داده‌اند که در وب‌سایت‌های آموزش‌وپرورش استان‌ها، پوشش رشته‌های ورزشی دیگر به‌طور معناداری کمتر از فوتبال است.
از سوی دیگر، در مطالعات تطبیقی مانند مطالعه  کشگر و همکاران، 2015)، مشخص شده است که خبرگزاری‌های داخلی در مقایسه با خبرگزاری‌های بین‌المللی، ضعف قابل‌توجهی در پوشش اخبار بین‌المللی ورزشی و تحلیل‌های عمیق دارند. این ضعف‌ها به‌ویژه در زمینه‌های حساس مانند اخبار مربوط به ورزش بانوان در سطح جهانی، عدالت رسانه‌ای، و موضوعات اجتماعی-سیاسی مرتبط با ورزش، مشهود است. به‌علاوه، پژوهش‌ها غالباً بر کمیت پوشش خبری تمرکز داشته‌اند و ابعاد کیفی مانند رعایت اخلاق حرفه‌ای، رویکرد انتقادی سازنده و تأثیرگذاری فرهنگی رسانه‌ها بر توسعه پایدار ورزش را نادیده گرفته‌اند.
این خلأهای پژوهشی نشان می‌دهد که رسانه‌های ورزشی ایران به یک مدل حرفه‌ای بومی و ساختارمند برای پوشش خبری نیاز دارند؛ مدلی که بتواند عدالت رسانه‌ای را تأمین کرده، به سایر رشته‌ها و ورزش بانوان نیز توجه کند و اصول اخلاق حرفه‌ای و بی‌طرفی را در تمام ابعاد اطلاع‌رسانی ورزشی رعایت نماید. پرداختن به این نیاز اساسی، می‌تواند نه‌تنها موجب ارتقای کیفیت و تنوع محتوای رسانه‌ای شود، بلکه به تقویت زیرساخت‌های ورزشی کشور نیز کمک کند.
مدل‌های خاص پوشش‌ خبری، مانند هرم وارونه (26)، روزنامه‌نگاری روایی (27) و رویکرد داده ‌محور (28)، نحوه ساختار و ارائه اطلاعات را دیکته می‌کنند (18). این مدل‌ها اولویت‌های مختلف مخاطبان و اهداف گزارش‌ دهی را برآورده می‌کنند، اما اغلب برای پرداختن به منحصر به ‌فرد بودن رسانه‌های ‌ورزشی و ملاحظات اخلاقی آن نیاز به سفارشی ‌سازی دارند؛ از این رو تصمیم بر این شد که با توجه به اهمیت و ضرورت این حیطه، مدلی اختصاصی برای پوشش‌ خبر در رسانه‌های ‌ورزشی ایران، طراحی گردد.
احتمالاً مدل پوشش خبری ورزشی حاصل از این مطالعه می‌تواند فرآیند اطلاع‌رسانی را یکپارچه‌تر و حرفه‌ای‌تر کند. این مدل بر تعهد به اخلاق حرفه‌ای و توازن میان جذابیت محتوا و اصول اخلاقی تأکید دارد و نیازمند تحلیل‌های معتبر، انعکاس درست حقایق و اجتناب از تعصب است. همچنین، پیگیری استانداردهای بین‌المللی اخلاق حرفه‌ای نیز از وظایف این مدل است. تعهد به اخلاق حرفه‌ای، ستون اصلی این مدل است. متخصصان و رسانه‌های ورزشی باید با رعایت اصول اخلاقی و نظریه‌های اخلاق حرفه‌ای، به ارتقای سطح اخلاق در پوشش خبری ورزشی کمک کنند. این مدل احتمالاً نشان می‌دهد که بهبود پوشش خبری نیازمند همکاری نزدیک میان رسانه‌ها، مسئولان ورزشی و تماشاگران است.
مشکلات اخلاقی در حوزه رسانه‌ای ایران، به‌ویژه در بخش رسانه‌های ورزشی، شامل جهت‌گیری‌های سیاسی و جناحی در ارائه اخبار، بی‌طرفی ناکافی در پوشش رویدادها، بزرگ‌نمایی یا تحریف حقایق برای جذب مخاطب و کم‌توجهی به اصول عدالت رسانه‌ای است. همچنین، نابرابری در پوشش ورزش بانوان، تمرکز بیش‌ازحد بر ورزش‌هایی نظیر فوتبال و بی‌توجهی به رشته‌های دیگر و گاهی ورود به حریم خصوصی ورزشکاران از دیگر مسائل مهم است. این چالش‌ها نیازمند تدوین مدلی هستند که تعهد به اخلاق حرفه‌ای، شفافیت و رعایت اصول بی‌طرفی و عدالت رسانه‌ای را در اولویت قرار دهد.
مشکلات اخلاقی مطرح‌شده، کلی و مربوط به تمامی حوزه‌های ورزش (اعم از حرفه‌ای، قهرمانی و آماتور) در رسانه‌های ورزشی ایران است. هدف این مطالعه، ارائه یک مدل جامع و بومی است که قابل‌اجرا در تمامی ابعاد پوشش خبری ورزشی باشد و محدود به بخش خاصی از ورزش نیست.  این مطالعه احتمالاً، به خوبی خلاءهای موجود در ادبیات تحقیق درباره پوشش خبری ورزشی در ایران را شناسایی کرده و بر اهمیت مدل‌های اختصاصی تأکید می‌کند. نتایج این تحقیق می‌تواند منبعی غنی برای طراحی مدل‌های بهینه در ایران باشد و به مدیران رسانه، خبرنگاران و فعالان ورزشی کمک کند تا پوشش خبری را بهبود دهند. همچنین، این تحقیق به توسعه نظریه‌ها و مدل‌های پژوهشی در کشورهایی با فرهنگ مشابه ایران کمک خواهد کرد.
تلاش گردید با حرکت در این چشم ‌انداز، چالش رفتار حرفه‌ای در رسانه‌های‌ ورزشی برجسته گردد می‌شود. مسئولیت‌های اخلاقی رسانه‌های ‌ورزشی از اهمیت بالایی برخوردار است، زیرا آنها قدرت تأثیر گذاری بر افکار عمومی، تأثیرگذاری بر شهرت و ایجاد زمینه برای گفتمان را دارند. از این رو با پایه‌ گذاری نظری این کاوش، یک مدل ساختار یافته و نظری است که رفتار اخلاقی حرفه‌ای را در گزارش رسانه‌های‌ ورزشی هدایت می‌کند. از این رو هدف ‌نهایی مطالعه حاضر، پاسخ به این است که مدل اختصاصی پوشش‌ خبر در رسانه‌های‌ ورزشی ایران با رویکرد اخلاق‌حرفه‌ای چگونه است؟
روش‌شناسی
این مطالعه از روش ‌شناسی نظریۀ زمینه‌ای ساخت‌گرای چارمز (2006) استفاده می‌کند (29) و بر برساخت‌گرایی معرفت ‌شناختی، واقع‌گرایی انتقادی و هستی‌ شناختی مبتنی است. مطالعات ساخت‌گرای یا برساخت‌گرایی در تولید نظریه و مدل دارای قدرت بسیار بالایی هستند (30) و به طور محکم توسط داده‌های اساسی پشتیبانی می‌شوند، در عین حال به سطح بالایی از انتزاع و قدرت توضیحی برای پدیده مورد علاقه می‌رسند (31).
داده‌های پژوهش از طریق نمونه‌گیری هدفمند با تکنیک گلوله ‌برفی و بر اساس مصاحبه‌های عمیق نیمه ‌ساختاریافته با خبرگان مدیریت ‌ورزشی و ارتباطات و خبرنگاران رسانه‌ها، جمع‌ آوری شد. شمار مشارکت‌کنندگان در پژوهش با استفاده از شاخص اشباع ‌نظری به 23 نفر رسید. ویژگیها و مشخصات دموگرافیک شرکت کنندگان، به همراه نمونهای از روش تجزيه و تحليل دادهها در جدول 1 نشان داده شده است. 
جدول1. مشخصات دموگرافیک، ویژگیهای مشارکت‌کنندگان و  معیارهای ورود به مطالعه
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در این تحقیق، داده‌ها و تحلیل‌ها به‌طور همزمان جمع‌آوری و بررسی شدند که به توسعه و اشباع تئوری کمک کرد (31). بینش‌های اولیه، جهت‌گیری تحلیلی برای مصاحبه‌های بعدی را تعیین کردند تا زمانی که اشباع نظری حاصل شد و نمونه‌برداری متوقف شد (30). ونوشت‌های مصاحبه با استفاده از چندین مرحله کدگذاری استقرایی، پیشرفت از کدگذاری اولیه از طریق کدگذاری متمرکز به کدگذاری محوری، در عین حال استفاده از روش‌های مقایسه ثابت (یعنی مقایسه کد با کد، کد با داده و داده به داده) تجزیه و تحلیل شدند. نرم‌افزار NVivo V.12 برای تسهیل کدگذاری و تجزیه و تحلیل دستی مورد استفاده قرار گرفت.
در این مطالعه، داده‌ها بر اساس نظریه زمینه‌ای و با رویکرد ساختگرا (29) مورد کدگذاری و تجزیه و تحلیل قرار گرفتند. سه فرآیند همپوش در تحلیل ساخت‌ گرای نظریه ‌داده بنیاد عبارتند از: کدگذاری اولیه، کدگذاری متمرکز شده و کدگذاری محوری. این رویکرد به جای تأکید بر گردآوری واقعیات و توصیف اعمال، بیشتر بر دیدگاه‌ها، ارزش‌ها، باورها، احساس، پیش‌فرض‌ها و ایدئولوژی‌های افراد تأکید دارد (29). همزمان با انجام مصاحبه‌ها و دریافت بازخورد از مصاحبه‌ شوندگان طی مراجعه رفت و برگشتی به متون و اسناد موجود، یادداشت‌ها و کدهای مفهومی اولیه تعدیل و اصلاح می‌شدند. در این تحقیق در تمام فرآیند نمونه‌گیری، سه مرحله نمونه‌گيري آزاد، ارتباطي و نظري كه اساس استفاده از رويكرد ساخت‌گرای نظرية داده‌ بنياد (31) است، رعايت شد.
در طول فرآیند تحلیلی، تکنیک‌های مختلفی برای اطمینان از قابل اعتماد بودن استفاده شد، این تکنیک‌ها، شامل نوشتن انعکاسی (یادداشت)، نمودارسازی تحلیلی، بحث با محققان با تجربه (مثلث‌بندی) و مشاوره با مخاطبین رسانه‌های ‌ورزشی، بودند. همچنین موارد مربوط به اخلاق و مدیریت داده‌ها، از جمله گرفتن مجوزهای مربوط به کد اخلاق، صورت پذیرفت.
یافته‌ها
مدل‌ حرفه‌ای اختصاصی پوشش خبر رسانه‌های ‌ورزشی با رویکرد در اخلاق‌ حرفه‌ای، از 5 محور اساسی تشکیل شده است. محور "تولید محتوا با تأثیر گذاری محلی" بر ارتباط محتوای خبری ورزشی با جامعه محلی تأکید دارد، تا مخاطبان بهتر بتوانند با آن هم‌زمان کنار آیند و از آن بهره‌مند شوند. محور "تعامل مؤثر با مخاطبان اختصاصی" بر توجه به نیازها و تفاوت‌های مخاطبان ورزشی تأکید دارد و تعامل‌گرایی مناسبی را ایجاد می‌کند. محور "تنوع در محتوا و برنامه‌ها" به منظور جذب و توجه مخاطبان متنوع و متفاوت استفاده می‌شود. محور "تداوم در تطبیق با نیازهای مخاطبان" به ‌معنای پیگیری و به روز رسانی مداوم محتوا و برنامه‌ها براساس تغییرات نیازهای مخاطبان است. در نهایت، محور "در نظر گرفتن سلایق مخاطبان خود" به معنای ارائه محتوایی است که با سلایق و نیازهای ویژه مخاطبان هر جامعه یا گروه مخصوص مطابقت داشته باشد. در ادامه برخی از این محورها و بر اساس کدهای اولیه و متمرکز سازنده هر محور، بصورت شماتیکی ارائه می‌گردند.
شکل 1، محور تداوم در تطبیق با نیازهای مخاطبان و شکل 2 محور تعامل مؤثر با مخاطبان اختصاصی را به همراه کدهای اولیه و کدهای متمرکز ساخت هر محور را در نرم‌افزار Nvivo12 ، نمایش می‌دهد.
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	شکل 2. محور تعامل مؤثر با مخاطبان اختصاصی
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شکل 3،  محور تنوع در محتوا و برنامه‌ها را به همراه کدهای اولیه و کدهای متمرکز ساخت هر محور را در نرم‌افزار Nvivo12 ، نمایش می‌دهد.
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	شکل3. محور تنوع در محتوا و برنامه‌ها 


مدل‌ حرفه‌ای اختصاصی پوشش خبر در رسانه‌های ورزشی با رویکرد اخلاق‌حرفه‌ای،  در شکل 6 به نمایش درآمد است.
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شکل6. مدل حرفه‌ای اختصاصی پوشش خبر در رسانه‌های ورزشی با رویکرد اخلاق حرفه‌ای 
مدل حرفه‌ای پوشش خبر در رسانه‌های ورزشی با تمرکز بر اخلاق حرفه‌ای، نقش مهمی در ارائه اطلاعات با کیفیت و مطمئن دارد. این مدل از طریق انتقال اخبار با رویکرد محلی، تعامل نزدیک‌تری با مخاطبان ایجاد می‌کند و با ارائه محتوای متنوع، به نیازها و سلایق مختلف پاسخ می‌دهد. همچنین، با شخصی‌سازی محتوا و به‌روزرسانی مستمر بر اساس بازخورد مخاطبان، کیفیت و محتوای رسانه‌ای ورزشی را ارتقاء می‌دهد.
بحث و نتیجه‌گیری
در دنیای ارتباطات و رسانه، پوشش خبر در زمینه ورزشی یکی از ابزارهای مهم برای انتقال اطلاعات، تحلیل‌ها و احداث ارتباط با مخاطبان است. از این رو، این مطالعه به بررسی مدل حرفه‌ای پوشش خبر در رسانه‌های ورزشی با رویکرد اخلاق حرفه‌ای پرداخت. هدف اصلی پژوهش، ارائه مدلی نوآورانه و مبتنی بر برساخت‌گرایی برای تضمین انتقال دقیق و قابل اعتماد اطلاعات در پوشش خبر ورزشی است. این مدل به عنوان یک ابزار مهم در ارتباطات ورزشی، ابعاد و محورهای اصلی پوشش خبری را تحلیل و تبیین می‌کند.
یکی از نشانه‌های خیلی‌ قوی در یافته‌ها، انطباق با فرهنگ و سلایق مخاطبان بود. انطباق با فرهنگ (28) و سلایق مخاطبان در مدل‌ حرفه‌ای اختصاصی پوشش خبر، به معنای سازگاری محتواهای رسانه‌ای با مواقع و نیازهای فرهنگی و سلایق مخاطبان است. این مفهوم بر اهمیت تطابق محتوا، زبان و شیوه ارائه خبرها با سلایق و نیازهای مخاطبان تأکید دارد (16). مدل حرفه‌ای اختصاصی پوشش خبر در رسانه‌های ‌ورزشی (6) به این نکته توجه دارد که مخاطبان، گروه‌های متنوع و گوناگونی با نیازها، فرهنگ‌ها و سلایق متفاوت دارند. بنابراین، تحلیل نیازها، ترجیحات و انتظارات مخاطبان و تطبیق محتوا و زبان خبرها با این نیازها، از جمله عوامل مهم در انطباق با فرهنگ و سلایق مخاطبان است. در محتوای رسانه‌ای ورزشی، انطباق با فرهنگ و سلایق مخاطبان می‌تواند از طریق مخاطب‌ محوری در ارائه محتواها، استفاده از زبان واضح و آشنا برای مخاطبان متنوع، و انتخاب موضوعاتی که باعث جذب و توجه آن‌ها می‌شود، صورت گیرد. این اصل می‌تواند به تعامل بیشتر با مخاطبان، جذب بیشتر مخاطبان جدید، و حفظ مخاطبان فعلی کمک کند. 
همچنین، در رسانه‌های ورزشی، عدم انطباق با فرهنگ و سلایق مخاطبان می‌تواند منجر به کاهش تأثیرگذاری و از دست دادن اعتماد مخاطبان شود. برای بهبود این وضعیت، انطباق با فرهنگ و سلایق مخاطبان در مدل حرفه‌ای پوشش خبر حیاتی است.
  در ادامه نقشۀ راه ارتقاء پوشش خبر در رسانه‌های ورزشی با رویکرد اخلاق حرفه‌ای، یکی از موضوعات چالش‌ برانگیز در یافته‌ها، تدوین استراتژی‌های بهبود پایدار (32) است. در مدل حرفه‌ای اختصاصی پوشش خبر، استراتژی‌ها بر اساس بازخورد مخاطبان نه تنها برای بهبود مستمر بلکه به عنوان یک عامل اساسی در تطبیق با نیازهای آنها مد نظر قرار می‌گیرند. این تطبیق، با نگاهی اخلاقی، به واکنش به پیشنهادات و انتقادات مخاطبان تأکید می‌کند، به ‌ویژه اگر این انتقادات به جهت‌گیری و ارتقاء معیارهای اخلاقی در گزارش‌ها باشند. تدوین استراتژی‌های بهبود پایدار در این زمینه نه تنها به افزایش کیفیت محتواها کمک می‌کند بلکه اعتماد مخاطبان را به رسانه‌های ورزشی به شدت تقویت می‌کند.
برای ارتقاء ابعاد اخلاقی و حرفه‌ای گزارش‌دهی ورزشی، تدوین استراتژی‌های بهبود پایدار مهم است. این استراتژی‌ها شامل بررسی مسائل اخلاقی در گزارش‌ها، توسعه محتوای واکنشگرا به نظرات مخاطبان و ایجاد کانال‌های ارتباطی فعال با آن‌ها می‌شود. تحلیل‌های اخلاقی دقیق بر روی محتوا، ایجاد کد اخلاق حرفه‌ای برای گزارش‌دهی و مکانیزم‌های تعامل با مخاطبان به بهبود مستمر و ارتقاء کیفیت اطلاعات کمک می‌کند. همچنین، استفاده از ابزارها و فناوری‌های مدرن برای نظارت بر محتوا و افزایش شفافیت، نقش مهمی در کاهش احتمال تحریف اطلاعات دارد.
یکی از دیگر نشانه‌های خیلی قوی در یافته‌ها، تعامل مؤثر با مخاطبان اختصاصی در محور  مدل حرفه‌ای اختصاصی پوشش خبر بود. عامل مؤثر با مخاطبان اختصاصی به تعاملی اشاره دارد که در آن، سازمان یا فردی با گروه خاصی از مخاطبان یا مشتریانش در ارتباط است و برای این گروه ارزش بالا و ارتباط مستمری فراهم می‌کند. این تعامل بر پایه فهم دقیق از نیازها و موقعیت‌های مخاطبان و تلاش برای ارائه محتوا و خدماتی منحصر به فرد و متناسب با آنان است. در رسانه‌های ورزشی، این عامل می‌تواند ارتباط یکپارچه‌تر و موثرتری را بین مخاطبان و محتوای ورزشی برقرار کند. این نوع تعامل باعث افزایش وفاداری مخاطبان، افزایش تعاملات و در نتیجه افزایش کارایی و تأثیرگذاری در محتوا و خدمات ارائه شده می‌شود.
در رسانه‌های ورزشی، تعامل مؤثر با مخاطبان اختصاصی به توانایی ارتباط نزدیک و مستقیم با علاقه‌مندان به حوزه ورزشی اشاره دارد. این تعامل شامل استفاده از اطلاعاتی دقیق و تناسبی با نیازها و تمایلات گروه خاصی از مخاطبان، ایجاد ارتباطات فردی و ارائه محتوا و خدماتی سفارشی برای آن‌ها است. مثلاً، ارائه محتوای ورزشی و اخبار متناسب با سلیقه و نیازهای جامعۀ خاص علاقه‌مند به ورزش، افرادی که به خصوص به یک ورزش علاقه‌مندند یا در یک منطقه مشخص زندگی می‌کنند.
می‌توان بیان نمود که این نوع تعاملات نه تنها باعث ارتقاء تجربه مخاطبان می‌شود بلکه می‌تواند روابط پایدارتری را با مخاطبان ایجاد کند و در پیشبرد اهداف اخلاق حرفه‌ای در رسانه‌های ورزشی موثر باشد. از آنجا که این ارتباطات منحصر به فرد و ارزشمند هستند، می‌توانند بهبود و توسعه را در حوزه اخلاق حرفه‌ای در رسانه‌های ورزشی ایجاد نمایند. برای افزایش تعامل مؤثر با مخاطبان اختصاصی در حوزه ورزش، پیشنهاد می‌شود یک تحلیل دقیق از نیازها و تمایلات این گروه از مخاطبان صورت گیرد. این تحلیل می‌تواند شامل مطالعات رقباء، نظرسنجی‌ها و تجزیه و تحلیل داده‌ها باشد تا برخی از اهمیت‌ها و ترجیحات گروه خاص مخاطبان مشخص شود. این تحلیل به رسانه‌های ورزشی کمک می‌کند تا محتواها و خدمات خود را بر اساس نیازهای دقیق و مشخص این گروه طراحی کرده و ارتباطاتی موثرتر برقرار کنند. همچنین بر اساس تحلیل انجام شده از نیازها و تمایلات مخاطبان اختصاصی، پیشنهاد می‌شود رسانه‌های ورزشی محتواها و خدماتی سفارشی و منحصر به فرد برای این گروه از مخاطبان ایجاد کنند. این محتواها می‌توانند به زبان و محتوایی خاص باشند که با سلایق و فرهنگ این گروه همخوانی داشته باشند. ایجاد ارتباطات فردی و اختصاصی با این مخاطبان نه تنها به افزایش وفاداری آنان کمک می‌کند بلکه ارتقاء تجربه و تعاملات مخاطبان را فراهم می‌سازد. به نظر می رسد این دو پیشنهاد می‌توانند به رسانه‌های ورزشی کمک کنند تا تعامل مؤثرتری با مخاطبان اختصاصی خود داشته باشند و در مسیر حفظ اخلاق حرفه‌ای در فضای رسانه‌ای ورزشی پیشروی کنند.
در نهایت می‌توان بیان نمود که مدل حرفه‌ای اختصاصی پوشش خبر، به وضوح نشان دهنده تمرکز بر مخاطبان و تعامل با آنها است. در همین ارتباط می‌توان بیان نمود که با تأکید بر تمرکز مدل حرفه‌ای اختصاصی پوشش خبر بر مخاطبان و تعامل مؤثر با آنها، این مدل به دلیل تولید محتوا با تأثیرگذاری محلی، تعامل مؤثر با مخاطبان اختصاصی و در نظر گرفتن سلایق مخاطبان، می‌تواند تأثیر مهمی بر کیفیت پوشش خبری در رسانه‌های ورزشی داشته باشد. تأکید بر تولید محتوای با تأثیرگذاری محلی می‌تواند رسانه‌های ورزشی را قادر به ارائه بهترین اطلاعات ممکن به مخاطبان نزدیک‌تر کند، که این امر به ارتقاء اعتماد مخاطبان و افزایش رضایت آن‌ها از محتواها و برنامه‌ها منجر خواهد شد.
علاوه بر این، توجه به تعامل مؤثر با مخاطبان اختصاصی و در نظر گرفتن سلایق آن‌ها می‌تواند به افزایش وفاداری مخاطبان به رسانه و افزایش رضایت آن‌ها از محتواها و برنامه‌ها منجر شود. این تعاملات نه تنها به افزایش تعاملات مستقیم با مخاطبان کمک می‌کند بلکه با ایجاد ارتباطات نزدیکتر و موثرتر، رسانه‌های ورزشی می‌توانند بهتر به نیازها و تمایلات مخاطبان پاسخ دهند.
همچنین می‌توان بیان نمود که مولفۀ اخلاق حرفه‌ای در مدل حرفه‌ای اختصاصی پوشش خبر در رسانه‌های ورزشی، اساسی‌ترین عامل تضمین کیفیت و قابل اطمینان بودن اطلاعات ارائه شده به مخاطبان است. این مدل با تأکید بر تطابق محتوا و زبان با سلایق و نیازهای مخاطبان، از جنبه اخلاق حرفه‌ای تأکید بر انعکاس صحیح و دقیق رخدادهای ورزشی می‌نماید. توسعه محتواهای واکنشگرا به نیازهای مخاطبان و توجه به بازخوردها نیز نشان‌دهنده پاسخگویی به انتظارات اخلاق حرفه‌ای و احترام به حقوق مخاطبان است. همچنین، توجه به فرهنگ و سلایق مخاطبان نشان از ادراک اصول اخلاقی و توجه به تنوع فرهنگی دارد. نتیجه نهایی این مدل، ارتقاء اعتماد مخاطبان، افزایش تعاملات موثر و افزایش تأثیرگذاری رسانه‌های ورزشی است. از این رو، این مدل به عنوان یک الگوی اخلاقی مؤثر و مستدام در فعالیت رسانه‌های ورزشی، می‌تواند به تحقق اهداف اخلاق حرفه‌ای و ارتقاء کیفیت خدمات رسانه‌ای در این حوزه کمک بسزایی نماید.
با در نظر گرفتن این موارد، پیشنهادهای کاربردی برای بهبود مدل حرفه‌ای اختصاصی پوشش خبر در رسانه‌های ورزشی عبارتند از:
توسعه بخش‌های خبری محلی: ایجاد بخش‌های خبری محلی با تمرکز بر رویدادها و اخبار محلی ورزشی کمک می‌کند تا رسانه‌ها بهترین اطلاعات را به مخاطبان ارائه دهند و ارتباط نزدیکتری با آنها برقرار کنند.
برگزاری رویدادهای تعاملی: برگزاری جلسات تعاملی، وبینارها، و رویدادهای زنده با مخاطبان اختصاصی باعث تقویت ارتباطات موثر و ایجاد تعاملات بیشتر می‌شود.
در پایان این پژوهش، لازم است به برخی محدودیت‌های قابل توجه اشاره گردد که ممکن است بر نتایج تحقیق تاثیر گذاشته باشند. اولین محدودیت، کمبود دسترسی به اطلاعات محلی دقیق و جامع است که به دلیل شرایط خاص رسانه‌های ورزشی در ایران، ممکن است بر کیفیت تحلیل‌ها اثر بگذارد. دومین محدودیت، تغییرات سریع در سلیقه‌ها و نیازهای مخاطبان رسانه‌های ورزشی است که به‌طور مداوم در حال تحول است و ممکن است تحقیقات آینده را با چالش‌هایی در تحلیل روندها و پیش‌بینی رفتارهای آینده روبه‌رو کند. علاوه بر این، یکی از محدودیت‌های دیگر که در این تحقیق به‌طور غیرمستقیم قابل توجه است، عدم توانایی در تجزیه‌وتحلیل داده‌های دقیق از مخاطبان آنلاین و رفتارهای آن‌ها در بسترهای دیجیتال است، که به دلیل عدم جمع‌آوری اطلاعات گسترده و معتبر از منابع مختلف می‌تواند بر عمق یافته‌های تحقیق تأثیر بگذارد.
با توجه به این محدودیت‌ها، پیشنهاد می‌شود که تحقیقات آتی بیشتر بر روی فناوری‌های نوین و تأثیرات آن‌ها در تحول رسانه‌های ورزشی، به ویژه استفاده از تحلیل داده‌های بزرگ و هوش مصنوعی برای درک بهتر و پیش‌بینی دقیق‌تر رفتار مخاطبان،  تمرکز کنند. همچنین، توجه به تعاملات فراتر از سطح محتوای خبری، از جمله تحلیل رفتارهای اجتماعی و روان‌شناسی مخاطبان، می‌تواند راهگشای بهبود تعاملات و جذب وفاداری بیشتر مخاطبان باشد. پیشنهاد دیگر، بررسی مدل‌های نوین رسانه‌ای با استفاده از پلتفرم‌های دیجیتال و شبکه‌های اجتماعی برای تعامل مؤثرتر با مخاطبان و تحلیل این تعاملات در سطح جهانی است. این رویکرد می‌تواند به رسانه‌های ورزشی کمک کند تا محتوای خود را با دقت بیشتری به نیازها و توقعات متغیر مخاطبان جهانی تطبیق دهند و راهکارهایی برای ایجاد روابط پایدارتری با آن‌ها ارائه دهند.
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